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javad.fadaei@isu.ac.ir 

 است.  در این بازار  ایجاد محیطی رقابتی   ،مجتمعی در صنعت پتروشیمی ایرانساختار بازار بینبازنگری  ترین اهداف در  از مهم  :چکیده

  های پتروشیمی کشور رو، باانگیزه ارزیابی میزان رقابت بین شرکتباعث رشد و پویایی بازار گردد. پژوهش پیش  تواندمی محیط رقابتی  

اتیلن کشور مبتنی بر   کنندهدر بازار بین مجتمعی تولید  شامل پتروشیمی مارون، جم، امیرکبیر، تبریز، آریاساسول، بندرامام و کاویان

ابتدا با شاخص سهم بازار،   که برای سنجش انحصار در بازار کاربرد دارد،  گیری از مدل کورنومنظور بهرهبه   .است  1399های سال  داده

حداکثرسازی سود و حداقل سازی هزینه هر یک از شرکت   هدف  اب . دوش می  مشخص های راهبردیای و شرکت های حاشیه شرکت 

های پژوهش حاضر بیانگر  . یافته می یابداین تلاش تا رسیدن به نقطه تعادل مدل کورنو ادامه    می شود.  دنبال  دستیابی به تعادل کورنو  ،ها

های پتروشیمی جم، آریاساسول و مارون در کشور دارای سهم بازار  آن است که سه  شرکت بزرگ در تولید اتیلن شامل شرکت

که   دهدنشان می و    ه های پتروشیمی محاسبه شدشاخص لرنر نیز برای این شرکت در ادامه . بوده و در بازار تعیین کننده هستند  یبالاتر

نتیجه  بعنوان    .توجه و شاخص لرنر بالا از قدرت تأثیرگذاری بالایی برخوردار استشرکت پتروشیمی آریاساسول با سهم بازار قابل

  پیشنهاد  .هاست که نشان از قدرت بالای بازار آن  اندداشته  5/0های پتروشیمی کشور شاخص لرنر بالایتوان گفت که تمامی شرکت می 

سیاست    و همچنین اعمالگذاری و تشویق برای ورود تولیدکنندگان بیشتر در این بازار  سرمایهبا    توانددولت می   ن است کهآ  مطالعه

 کنترل خوراک، از درجه انحصار در این بازار بکاهد.

 بازار بین مجتمعی، قدرت بازار، مدل کورنو، رقابت، شاخص لرنر   ها:کلیدواژه
 

  

 
 نویسنده مسئول *

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 e

pp
rj

ou
rn

al
.ir

 o
n 

20
25

-0
7-

04
 ]

 

                             1 / 16

http://epprjournal.ir/article-1-1164-fa.html


 

2140زمستان /  4/ شماره   9دوره ریزی انرژی /  های سیاستگذاری و برنامهفصلنامه پژوهش | 70  

 
 

 مقدمه 

این مسئله متناسب با ساختار بازارهای    .ناکارآمدی به همراه داردهمواره  تمرکز در بازار    ،نظریات اقتصادی  مطابق اجماع

گری با تغییر رویکرد دولت از تمرکز گرایی به تمرکززدائی وکاهش تصدی  در ایران نیز  .یابدمختلف تقلیل یا تشدید می

  ی کشور بخصوص صنعت   های در ساختار  ، بازنگری44های اصل  غ سیاست ابلا دولت در دهه هشتاد هجری شمسی متناسب با  

  همانطور که .  همیت یافتبه عنوان یکی از ساختارهای مهم اقتصادی بیش از پیش ا  پتروشیمی  در بازارهای بین مجتمعی 

  .باشدمی میزان آنرقابت و اندزه گیری  ،ترین ویژگی های بازاریکی از مهم 
تواند ضمن  توسعه، همواره به سمت بازار رقابتی در حال حرکت هستند، با این دیدگاه که رقابت میکشورهای درحال

پیشینه بازارهای تجدید  دستی را به همراه داشته باشد.های پایین افزایش کارایی، کاهش هزینه تحویل خوراک به مجتمع
جای رفتار رقابتی، رفتار  بیانگر عدم پایبندی به رقابت کامل در این بازارها است؛ در واقع این بازارها اغلب به ساختاریافته 

 انحصار چندجانبه دارند. 
ها  سال  که  واحدهای تولیدکننده اتیلن   بخصوصصنعت پتروشیمی  واحدهای تولیدکننده محصولات میانی  در این راستا  

تنها انحصاری  نظیر اتیلن نه  میانی  هایو بازار بین مجتمعی برای دریافت خوراک  بوده اند  فعال  دولتی  واحدعنوان یک  به
بعد از خصوصی سازی واحدهای تولیدی  لذا  وجود نداشته است؛  واقعی  به معنای    یبازارتاکنون  ؛ بلکه  بودهو غیررقابتی  

  هایی به در دو دهه گذشته با دگرگونی  وصنعت ایجاد شده    نوع مالکیت و مدیریت این تغییراتی در    صنعت پتروشیمی  
ماهیت   تغییر  به ساختار خصوصی  از ساختار دولتی  و  بنیادی همراه شده  و  تغییر در  یافته  صورت ساختاری  که موجب 

توان بازیگران    قدرت بازار به معنایباید اشاره کرد که  ساختار بازار و میزان رقابت بین این واحدهای صنعتی شده است.  
منجر به تواند با توزیع نامناسب منابع، قدرت می لذا این . می باشد افزایش قیمت به سطحی بالاتر از سطح قیمت رقابتی  در

رفتن   بین  رفاه مصرفاز  از  آنکنندگان  بخشی  و عدم کنترل  ثابت    شده  زیان  به  خواهد شد که  در کل صنعت  منجر 
 .(2002پور، )شاهیده داشت ناکارآمدی بازار را به دنبال خواهد 

دنبالحاضر    پژوهش  دقیق    به  بررسی  مطالعه  بازارهای  و  در  بازار  مجتمعیقدرت  پتروشیمی    بین  باشدصنعت  . می 
این امکان را به ما میتجزیه دهد تا نقاط قوت و ضعف  وتحلیل قدرت بازار در بازارهای موجود در صنعت پتروشیمی 

  بتوانیم   آن را منطبق بر یکی از مدل های بازار در اقتصاد خرد تشخیص داده و  تر شناسایی کرده وبازارها را بهتر و دقیق
 .  برای کنترل وضعیت بازار داشته باشیمپیشنهادهای سیاستیرا  متناسب با آن

های تولیدکننده محصولات    میزان رقابت موجود در میان پتروشیمی   این پژوهش بدنبال پاسخ به این سوال است که اساساً
 چیست؟  کنترل و بهبود بازار   به منظور ساختار بازاری متناسب با آن  و چقدر بودهمیانی ) اتیلن(  

پژوهش   این  تعامل    در  نحوه  و  بررسی  آن  رقابتی  سطح  از  را  ایران  پتروشیمی  صنعت  در  اتیلن  بازار  عملکرد  فاصله 
این پژوهش    در  .گرفته استوتحلیل قرار  کنندگان را مورد تجزیههای تولیدکننده اتیلن در بازار غیررقابتی با مصرفشرکت

و    شدهاستفاده    کردن وجود یا عدم وجود رفتارهای غیررقابتی در این بازار از شاخص ساختار سهم بازاربرای مشخص
  . ردی گباتوجه به بررسی صورت گرفته آن را منطبق بر مدل کورنو در نظر گرفته و در سیاست های خود از این مدل بهره می

مدل کورنو بر  ن  آتطابق  لذا تعریف و بررسی شاخصه های اقتصادی موجود در بازارهای بین مجتمعی صنعت پتروشیمی و  
از نوآوری های این پژوهش بوده که در ادامه براساس وضعیت اقتصادی کشور سیاست هایی را در راستای بهبود عملکرد  

 .پیشنهاد خواهد شداین بازار 
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های ارائه  های پتروشیمی تولیدکننده اتیلن، تنها شرکتلازم به ذکر است که به دلیل نبود اطلاعات کافی از همه شرکت
   گیرد. شده در بورس مورد بررسی قرار می

 
 مبانی نظری 

 

 رقابت در بازار محصول و قدرت بازار 

های کارایی بازار است. در حالت رقابتی، رفاه مصرف کننده کاهش نمیابد و بازار به سمت تعادل  رقابت یکی از شاخصه

در حرکت خواهد بود. ازین رو، ابتدا باید مفهوم رقابت و انحصار را تشریح کرد و سپس به نقش انحصار در قدرت بازار  

 پرداخت.

های مختلف تولید و عرضه کالا رقابت نزدیکی دارند و محصولات  معناست که بنگاه  این   رقابتی بودن بازار محصول به

نسبت به یکدیگر از برتری خاصی برخوردار نیست، چرا که در غیر این صورت بازار از حالت رقابتی بودن خارج شده و  

کند. از سوی دیگر عدم توانایی اتخاذ روشی که بتوان حجم بالایی از  به سمت انحصار یا انحصار چندجانبه حرکت می

توان به معنای وجود رقابت در  بازار کالا را در اختیار گرفت )چه کاهش قیمت و چه با افزایش کیفیت محصول( را می

 (. 1401) حسنی و حسینی، بازار دانست

معنای توانایی یک بنگاه در وضع به  شود و گذاری در نظر گرفته میمترادف قدرت قیمت ،قدرت بازار در ادبیات علمی

قیمت بازار است. قدرت  بالاتر از قیمت رقابتی آن در  بنگاه میقیمت محصول  برابر گذاری یک  بنگاه را در  این  تواند 

به و  کند  بیمه  اقتصادی  شرکتنوسانات  این  مخاطرهنوعی  مقابل  در  مقابل  ها  در  را  کمتری  ریسک  اقتصادی  های 

ای از کارشناسان، مفهوم  شوند. از نگاهی دیگر عدهگذاری برخوردار نیستند، متحمل میهایی که از قدرت قیمتشرکت

(. 2002و همکاران،    1گیرند )بونزقدرت بازار به معنای بالابردن قیمت محصول از سطح تعادل تا سطح سودآور در نظر می

توجه، بین  در تعریف کمیسیون تجارت فدرال قدرت بازاری به معنای توانایی ایجاد اختلاف سودآور در یک بازه قابل

 (. 2،1997شود. )کمیسیون عدالت و تجارت کند، در نظر گرفته میقیمت تعادلی و قیمتی که بنگاه محصول عرضه می

از  تر  های یان و فولی کاملاند، اما دو محقق به نامکارشناسان متعددی برای درک بهتر مفهوم قدرت بازاری تلاش کرده

ها در یک مدت کوتاه  جایی قیمتها »توانایی بالقوه جابهاند. در تعریف آنسایر کارشناسان این مفهوم را واکاوی کرده

 دانند،می لازم  تعریف  این کردن کامل دیگر نیز برای  شرط دو  صورت کلی شود«. ولی بهنیز، قدرت بازاری محسوب می

 
1 Bonsu 
2. US Department of Justice and Federal Trade Commission 
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اقدام سودآور اول این  تر منظور سنجش دقیق(. به32002)یان و فولی   رقابتی  سطح از قیمتگرفتن  دوم، فاصله و بودن 

 گردد: ها  اشاره میهای متعددی بهره برد که در این پژوهش به برخی از آنتوان از شاخصمفهوم قدرت بازار می

 های ساختاری  الف( شاخص

 ب( شاخص سهم بازار  

بازار    از  است. شاخص سهم  بازار  قدرت  یا عدم وجود  بررسی وجود  هر صنعت،  بازار  ارزیابی ساختار  در  گام  اولین 

توان گفت که سهم از بازار  کند. با استفاده از شاخص سهم از بازار می  مشخصرا    بازارترین تولیدکننده  تواند بزرگمی

یک تولیدکننده با تفاوت قیمت و هزینه نهایی رابطه مستقیمی دارد و با کشش قیمتی تقاضای بازار رابطه معکوس دارد. 

درصد    25کند، اتحادیه اروپا نیز مبنای  درصد معرفی می  20گذاری انرژی آمریکا حد نهایی سهم بازاری را  کمیته قانون

استفاده از این شاخص وجود  مهمی که در    های اقتصادی در نظر گرفته است. نکتهعنوان معیار قدرت بازاری بین بنگاهرا به

دادن  آمده است؛ اگرچه این شاخص برای نشاندستهای موجود در استفاده از نتایج بهدارد چگونگی اعمال محدودیت

وضعیت عمومی بازار مفید است. سهم از بازار یک بنگاه به معنای نسبت ارزش تولید یا ارزش فروش یک بنگاه به ارزش  

باشد. این نکته بسیار مهم است که شاخص سهم از بازار  های موجود در آن صنعت میتولید یا ارزش فروش تمامی بنگاه

 4مثال کشور ایالات متحده عنوانتعریف باشد. بهتواند بر اساس ظرفیت بنگاه  و ارزش فروش محصولات بنگاه نیز قابلمی

بازاری در صنعت   قدرت  و  رقابت گریزی  مبنای سنجش  بازاری  بیست درصد سهم  این کشور  در  بگیرید،  نظر  در  را 

شود. یعنی  اگر در بازار پتروشیمی این کشور بنگاهی توانسته باشد سهم بیست درصد یا بیشتر  پتروشیمی درنظر گرفته می

توان از این  گیریم که در این بازار رقابت گریزی وجود دارد. بر همین مبنا میاز این بازار را کسب کرده باشد، نتیجه می

نیز استفاده کرده و سهم   ایران  پتروشیمی  بازار صنعت  به  15مسئله را در  بازار را  عنوان محک سنجش  درصدی از کل 

 قدرت بازار در نظر گرفت.  

بازار، شاخص هرفیندال  از شاخص های سهم  استفاده  با  پژوهش  این  نهایت مدل    هیرشمن و-در  مورد   SFEلرنر و در 

بررسی قرار می گیرد. این شاخص ها به شاخص های ساختاری معروف اند که هریک به نوعی به ارزیابی قدرت بازار  

 می پردازند. 

 تحلیل رفتاری 

های ساختاری  پردازند. شاخصهای رفتاری کارشناسان به سنجش و ارزیابی قدرت بازار اعمال شده در بازار میدر شاخص
تواند میزان  های رفتاری میکند؛ اما شاخصکه در بخش قبلی به آن اشاره شد، تنها ظرفیت بالقوه قدرت بازار را تحلیل می

 انحراف از قیمت رقابتی را نیز محاسبه کند. 

 
3 Yan & Folly 
4 Federal energy regulatory commission 
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 ها و نقدها های رفتاری، مزیت . شاخص2جدول 

 نقدها  هامزیت ها شاخص

پیشنهاد )شاخص  – مقایسه هزینه 

 لرنر( 

منطقه   بودنشاخص نیاز به مشخص

جغرافیایی ندارد، مورد تأیید بودن 

نتایج علمی و عملی با واقعیت،  

 سهولت در کاربرد

ها،  دشوار بودن محاسبه قیمت

 تأثیرپذیری از عوامل غیرمرتبط 

ها،  دشوار بودن محاسبه قیمت های بلندمدت بنگاهتوجه به هزینه شاخص محک سود خالص 

 تأثیرپذیری از عوامل غیرمرتبط 

توجه به ممانعت، عدم نیاز به محاسبه   شاخص ممانعت )فاصله خروجی(

 ها هزینه

دارای جزئیات بالا که عملًا در ایران 

 پذیر نیستامکان

 

رازاب = سهم 
𝑞𝑖
𝑄

𝑞𝑖 ∑ 𝑠𝑖
2

𝑛

𝑖=1

𝑠𝑖
2𝐿𝐼𝑖 =

(p
i

− mCi)

Pi

  

کاررفته توسط بنگاه،  های بههای ساختاری ظرفیت بالقوه رفتار رقابت گریزی هر بنگاه بدون توجه به استراتژیدر شاخص
بدون توجه به ساختار بازار، نتایج بازار، رفتار    ،های رفتاری این در حالی است که در شاخص  .شودارزیابی و محاسبه می

ها و نقدهای  به برخی از مزیت  2در جدول  گیرد.  کاررفته توسط هر بنگاه مورد بررسی قرار میهای بهواقعی و استراتژی
 های رفتاری اشاره شده است.  وارد بر شاخص

 
 پیشینه پژوهش 

 
  ی با تقاضاانحصار    کی  پژوهش خود با عنوان »تعادل تابع عرضه در حالت نااطمینانی انحصار«در    (1989)  6و میر  5کلمپرر

کند که    ی را انتخاب ممشخص    تابع عرضه   کیخود    یکه در آن هر شرکت به عنوان استراتژ  ردندکنامطمئن را مدل  

ها  دهنده حداکثر قدرت بازاری بنگاهنشان  در این پژوهش   . نتایج مدل کورنوکند  یمرتبط م  متی خود را با ق   تولید  مقدار

گونه تغییر قیمتی وجود  که نتایج مدل برتراند تنها بیانگر کف قدرت بازار است.  در مواردی که هیچاست، درصورتی

 نداشته باشد، امکان وجود هر تعادلی بین کورنو و برتراند وجود دارد. 

از رویکرد آنالیز معیار رقابتی  «  ا ی تانیقدرت دوگانه در بازار برق بر  یری اندازه گ   در مطالعه ای با عنوان»  (  1999)  7ولفرام

دهد که به طور متوسط  آمده از مطالعه ولفارم نشان میدستبار در بازار برق انگلستان و ولز استفاده کرد. نتایج بهبرای اولین 

 
5 klemper 
6 meyer 
7 wolfram 
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تفاوت بیست و پنج درصدی بین قیمت و هزینه نهایی برای دو تولیدکننده بزرگ بازار برق انگلیس و ولز وجود دارد.  

ولفرام همچنین معتقد است که کاهش قراردادها و تعهدات تولیدکنندگان منجر به افزایش اعمال قدرت بازاری خواهد  

رسد که تولیدکنندگان از  کند. در پایان این پژوهش، وی به این نتیجه میاما مشاهدات عینی نتایج متفاوت را بیان می شد

 اند و همچنان امکان اعمال قدرت بیشتری در بازار برق انگلیس و ولز وجود دارد.  آمده استفاده نکردهدستتمام منافع به

با استفاده از مدل های    در پژوهشی با عنوان»قدرت بازار در حراج برق اسپانیا«   ( نیز1020)  9و اسپینوسا   8نتیجه مطالعه کیارتا 

تر بازار یک روز زودتر  رغم تأثیر قانون سقف قیمت در این بازار، بازیگران بزرگد که علین ده نشان میسنجش رقابت  

ها را به طرز چشمگیری به سطحی بالاتر از مقدار رقابتی افزایش دهند. آنها در این پژوهش  از سایر رقبا قادر هستند تا قیمت

با دلایل منطقی این موضوع را اثبات کردند که دو تولیدکننده بزرگ معمولاً همه ظرفیت قدرت بازاری خود  را به کار  

  گیرند.نمی

  «ها  روگاهی ادغام ن  طیدر شرا  رانیسطح تمرکز بازار برق ا  یابیارز  در پژوهش خود با عنوان»  (1389جورلی و همکاران )

بازار، از شاخص های تمرکز  استفاده  برای   با  مناسبی  بالاتر، شاخص  بالفعل  تنها قدرت عملی  نتیجه رسیدند که  این  به 

تر  ی ادغام و اندازه تمرکز را دقیقصورت موازی، نتیجهگیری از دو معیار تمرکز بهقضاوت درباره تمرکز نبوده و بهره

آنها نتیجه گرفتند که ادغام دو نیروگاه با سهم بازار نزدیک به هم، میزان تمرکز را نسبت به ادغام دونیروگاه  کند.  عنوان می

نیروگاه جدید  به هم  نزدیک  بازار  با سهم  ادغام آن دونیروگاه  اگر  برد. حتی  بالا خواد  بیشتر  از هم  بازار دور  با سهم 

 کوچکتری را ساخته باشد. 

( نیز در مقاله ای با عنوان »محاسبه پارامتریک شاخص لرنر و ارزیابی درجه رقبت و انحصار  1393شهیکی تاش و نوروزی)

صنایع ایران« با استفاده از روش غیر ساختاری و لرنر، وضعیت درجه رقابت و انحار صنایع کارخانه ای کشور در بازه سال  

رد اندازه گیری قرار گرفته است. براساس یافته های این پژوهش مشخص  بارویکرد پارامتریک مو  1387الی    1375های  

 شد که صنعت تولید ذغال کک بیشترین و صنعت تولید وسایل نقلیه موتوری کمترین میزان شاخص لرنر را دارند. 

دو    یقدرت بازار   نییمحور جهت تع   یاستخراج شاخص لرنر استراتژ( در مقاله خود با عنوان »1397پهلوانی و همکاران)

ا سا  رانیشرکت  و  نتیجه رسیدند که    « پا یخودرو  این  به  محور،  استراتژی  لرنر  نام شاخص  به  ایجاد شاخص جدیدی  با 

بنگاه در صنعت   دو  این  توسط  موثر  انحصار  و  بوده  بالا  بشدت  بنگاه  دو  این  توسط  بازار خودرو  در  انحصار  وضعیت 

 خودروی کشور حاکم است.

اندازه در خصوص  که   متعددی  مطالعات  بازار صورتدر  قدرت  از شاخصگیری  استفاده  با  و  گرفته،  ساختاری  های 

رفتاری، اندازه انحراف بازار از وضعیت رقابتی بازار انرژی بررسی شده است. در این پژوهش نیز بازار پتروشیمی کشور  

سازی شده است. این پژوهش، با استفاده از  شبیه  1399بر اساس مدل کورنو و با درنظرگرفتن حاشیه رقابتی برای سال  
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پتروشیمی حاضر در بورس احصا شده  شبیههای واقعی که از شرکتداده گرفته و ضمن بررسی و  سازی صورتهای 

ها با شاخص  های تولیدکننده اتیلن در کشور، قدرت بازاری این پتروشیمیهای کورنو در بازار پتروشیمیشناسایی شرکت

 لرنر نیز سنجیده  شده است.  

 روش تحقیق  
باشد لذا  بررسی ساختار بازار، ارزیابی میزان رقابت در بازار بوده که عموماً مبتنی بر سهم بازار بازیگران میاولین گام در  

تمرکز هرفیندال  لرنر و شاخص  اثرگذاری    از شاخص هایی همچون شاخص ساختاری، شاخص  میزان  و  استفاده شده 
 شود. قدرت بازاری بازیگران بررسی می

 نمونه و دوره زمانی  
بین مجتمعی در   بازار  به عنوان یکی از واحدهای تشکیل دهنده مهم  اتیلن  در پژوهش تمامی شرکت های تولیدکننده 
به صورت مجزا و در   آنها  نوع خوراک مصرفی  میزان ظرفیت اسمی و  نظر گرفته شده در واقع  پتروشیمی در  صنعت 

پتروشیمی امیرکبیر، جم، مارون، تبریز، آریاساسول،  محاسبات استفاده شده است. این شرکت ها عبارتند از: شرکت های  
بندرامام، مروارید و کاویان.تناژ تولیدی و نوع خوراک مصرفی این پتروشیمی ها در طی ده سال اخیر تغییر قابل توجهی  

 نکرده و لذا پژوهش حاضر برای یک دهه اخیر مورد بررسی و استفاده قرار گرفته است.  
باشد،  برخی از شرکت های استفاده شده در پژوهش شرکت های کوچک تری هستند و یا تولیدات آنها به نسبت کمتر می

کنند که به آنها شرکت های حاشیه ای  لذا آنها تاثیرگذاری بر قیمت بازار نداشته و به عنوان قیمت پذیر در بازار رفتار می
تولیدات بیشتری برخوردار بوده و در مقیاس بزرگتری هستند به عنوان بازیگران شود اما مابقی شرکت ها که از  گفته می 

می  مارونکلیدی شناخته  های جم،  بنابراین شرکت  آریاساسول  شوند،  و   و  آمده  به حساب  های کلیدی  جزو شرکت 
 شود.  ای شناخته می و بندرامام، تبریز جزو شرکت های حاشیهکاویان، مروارید شرکت های امیرکبیر،  

 بازار سهم شاخص
به بازار  از  تواند هم به شکل آکادمیک  خاطر کاربرد محاسبه راحت آن است؛ این شاخص میمحبوبیت شاخص سهم 

 (. 1388توسط ناظران بازار رصد و تحلیل شود )منصف و عسگری،  توسط جامعه علمی و هم غیرآکادمیک

پتروشیمی   هر بنگاه بازاری سهم های پتروشیمی است، چون این پژوهش به دنبال محاسبه سهم از بازاری تولیدات شرکت

 :است شده محاسبه  (1فرمول ) به نحو 

= سهم بازار
𝑞𝑖

𝑄
                                                                                                                 (1) 

 

نیز بیانگر حجم تولید کل    Qحجم تولید هر یک از مجتمع های تولیدکننده اتیلن را نشان می دهد و    𝑞𝑖در فرمول بالا  

 مجتمع های پتروشیمی اتیلن ساز است.  
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 10هریشمن  - شاخص تمرکز هرفیندال 

های فعال در بازار پتروشیمی است. شاخص تمرکز  ترین نقد به شاخص سهم از بازار عدم توجه کافی به سایر بنگاهاصلی

را به پژوهشگران ارائه کند.    تریتواند نتایج دقیقخاطر درنظرگرفتن سهم بازار کل بازیگران، میهریشمن به  –هرفیندال  

 آید: های فعال در بازار پتروشیمی کشور به دست میاین شاخص از محاسبه مجموع مربعات سهم بازاری بنگاه

    ∑ 𝑠𝑖
2𝑛

𝑖=1                                                                                                       )2(    

𝑠𝑖در رابطه فوق 
هریشمن در یک بازه طولانی     – است. از شاخص هرفیندال  ام در نظرگرفته شدهiمربع سهم بازاری بنگاه    2

شد. به عنوان مثال در بازار صنعت برق آمریکا  آستانه  به عنوان تنها معیار سنجش رقابت بازار در هر صنعت بهره گرفته می

تا نیمه متمرکز و بالاتر از آن به عنوان بازارهای متمرکز در نظرگرفته   1800تا  1000به عنوان شاخص عدم تمرکز،  1000

شود. یکی از مهمترین نقدهایی که به این شاخص وارد می شود، عدم استفاده از سایر مولفه های دخیل در صنعت  می

ظر عملکرد است. این مسئله به جهت آن است که صنایع مختلف، مولفه های متفاوت از یکدیگر دارند که آن ها را از ن

های زیادی اعمال  تواند در حالتبازاری از یکدیگر متمایز می کند؛ به نحوی که یک شرکت با سهم بسیار پایین هم می

قدرت بازار کرده و بازار را از وضعیت رقابتی دور کند.  برای فهم بهتر مزایا و نقدهای وارد بر شاخص تمرکز به جدول  

 ( مراجعه کنید.1)

 ها و نقدهاهای ساختاری، مزیت . شاخص 1جدول 

 نقدها هامزیت هاشاخص 

تمرکز شاخص سهم بازار و 

 هریشمن  –هرفیندال 

کاربرد در مجامع علمی، نیاز به  

حداقل اطلاعات )مناسب برای  

 کشور(، سهولت در محاسبه 

گرفتن قدرت مدیریت مصرف، نادیده 

گرفتن شرایط جغرافیایی مختلف، نادیده

ناکافی بودن اعتبار عملی، عدم 

 درنظرگرفتن شرایط پویا بازار 

شاخص تولیدکننده محوری و  

 ماندهشاخص عرضه باقی 

ای و کاربرد در سطح منطقه 

ملی، عدم توجه به مدیریت 

 مصرف،  

معتبر از لحاظ عملی، قدرت 

 محاسبه پویا 

 

گرفتن سایر عوامل مؤثر، عدم توجه نادیده 

 به کشش تولید 

گیری از کشش تولید در  بهره مانده شاخص بار باقی 

 شاخص، معتبر از لحاظ علمی 

اطلاعاتی  برای ارزیابی شاخص نیاز به 

 قیمتی زیادی است

 ( 2005منبع: گرین و نیوبری و دیگران )

 
10 . Herfindahl-Hirschman Index 
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 شاخص لرنر

با مقایسه قیمت و هزینه    توانمبنای این تحلیل استفاده از شاخص لرنر در ارزیابی سطح رقابت بازار است. بر این مبنا می

ای برای سنجش رقابت در بازار  گیری نمود. مطالعات گستردهنهایی تولیدکننده میزان انحراف آن از قیمت رقابتی را اندازه

 1993گرفته است که یکی از این مطالعات، بررسی بازار برق انگلستان و ولز در سال  با استفاده از این شاخص صورت

است که در آن، شاخص لرنر مبنای ارزیابی رقابت بازاری در نظر گرفته شده است.  فرمول شاخص لرنر به شکل ذیل  

  P و   در سطح واقعی میزان تولید آن باشد  کنندهنهایی عرضههزینهرا بصورت خلطی در نظر بگیریم و      MCاست. اگر  

 : و شاخص لرنر به صورت زیر خواهند بود  MCنیز قیمت بازار باشد، آنگاه  

 
𝑚𝑐𝑖 = 𝐻𝑅𝑖∗𝑝 ∗

1

𝐻𝑉
+ (𝑜&𝑚𝑖)            (3                                                                   )  

 

𝐿𝐼𝑖 =
(pi−mCi)

Pi
    (4                                                                                                     )  

نیز قیمت واقعی محصول در    P ها است و های تولیدی در سطح تولید حقیقی آنهزینه نهایی بنگاه   MCدر این فرمول   
است )استافت،    1تصور برای این فرمول  بازار است. به طور معمول این شاخص همواره مثبت است و بالاترین عدد قابل

(. زمانی که عدد شاخص مثبت باشد به این معناست که بازار رقابت کامل نیست و بنگاه به مقدار عدد شاخص توان  1389
توان گفت بازار در حال نهایی  باشد و به سمت آن میل کند، می  1که عدد شاخص برابر  رقابت گریزی دارد. درصورتی

 که عدد شاخص صفر باشد بازار در حالت رقابت کامل قرار دارد.درصورتیو  رقابت گریزی قرار دارد

 سود دو بنگاه در مدل کورنو نیز از رابطه ذیل بدست می آید:

𝜕𝑃(𝑞1+𝑞2)

𝜕𝑞

∗ 𝑞𝑖 + 𝑝(𝑞1+𝑞2) −
𝜕𝑐𝑖(𝑞𝑗)

𝜕𝑞𝑖
        (5                                                                )  

  ی به تابع  بش،ی رقبنگاه  خود و    دی تول  زانی سود خود بر اساس م  حداکثر سازیهر بنگاه از  قابل مشاهدا است،  طور که  همان
  نشان   این تابع  . در واقعندیگویمنیز    11پاسخ   ن یکه به آن تابع بهتر  رسدیم  بش یرق  دی تول  زانی خود بر حسب م  دی تول  زانی از م

 گردد.   حداکثر بنگاه اول تا سود شود  دی تول دیبا زانی، چه ممی دهد انجام  بی رق بنگاه  که  یدی هر تول   یابه از دهدیم

 

 12سازی های شبیهمدل

پردازند؛  ساده شده به محاسبه و ارزیابی قسمتی از بازار یک صنعت می  هایهای ساختاری و رفتاری بر اساس نسبتشاخص

هایی بهره گرفت که امکان ارزیابی دقیق  تر قدرت بازاری و رقابت در بازار پتروشیمی باید از مدل منظور تحلیل دقیقاما به

 
11 Best Response Function 
12 Simulation Models 
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دهد و آنچه توانسته  سازی بر مبنای مقایسه آنچه در بازار رخ میهای شبیهبازار را برای کارشناسان فراهم آورده است. مدل

 دهند.  رخ دهد بازار را مورد ارزیابی قرار می

نهایی آن مدل بنگاه و هزینه  بین قیمت فروش  بهتر اختلاف قیمت ممکن  سازی  های شبیهبرای ارزیابی و تحلیل هرچه 

توان از آنهـا در تحلیـل میزان رقابـت گریـزی بازارهای بین  انحصار چندجانبه، ابزار بسیار مناسبی است. به همین جهت می

 ها استفاده نمود.مجتمعی پتروشیمی

ها، عدم وجود محدودیت ظرفیت  ها مانند مدل برتراند به دلیل فروضی از جمله: هزینه نهایی برابر تمامی بنگاهبرخی از مدل

های جانبی بنگاه با افزایش سطح تولید، کاربرد مناسبی برای بازار بین مجتمعی  تولیدی بنگاه و فرض ثابت ماندن هزینه

مدل از  دیگر  برخی  در  ندارد.  کشور  تصمیمپتروشیمی  متغیر  تولیدی  بنگاه  تولید  حجم  مدل  ها  جمله  از  است  گیری 

گیری قیمت پیشنهاد شده  های رهبری قیمت و برتراند متغیر تصمیمکلبرگ )مدل رهبری مقدار( و کورنو، اما در مدلشتا

 توسط بنگاه تولیدی است. 

کننده باشد، در این  توانند بیانگر ارتباط بین حجم تولید و قیمت عرضهمی 13( SFEهایی مانند مدل تعادل تابع عرضه )مدل 

ها از ضرایب تابع شود. به عبارت بهتر کنش راهبردی بنگاهمدل تمامی متغیرهای استراتژیک یک بنگاه درنظر گرفته می

 شود.عرضه هر بنگاه محاسبه و ارزیابی می

 . ظرفیت تولیدی واحدهای تولیدکننده اتیلن با خوراک مصرفی آنها 3جدول 
 (1399منبع: شرکت ملی پتروشیمی )

 

 
13 Supply Function Equilibrium 

 نوع خوراک مصرفی   ظرفیت تولیدی اتیلن )هزار تن(   واحد پتروشیمی  

 نفتا   6/306 اراک  

 خوراک مخلوط   520 امیرکبیر  

 اتان  1050 آریاساسول  

 خوراک مخلوط   411 بندر امام 

 خوراک مخلوط   1320 جم  

 اتان   1100 مارون 

 اتان  500 مروارید  

 نفتا   136 تبریز

 اتان  2000 کاویان

 نفتا، اتان، خوراک مخلوط  6/7343 واحدها جمع کل 
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شبیهازآنجایی دنبال  به  حاضر  پژوهش  بهکه  دنبال  به  و  است  کشور  پتروشیمی  صنعت  بازار  و  سازی  بهترین  کارگیری 

توان گفت تناسب و سازگاری  ترین مدل برای ارزیابی قدرت بازار در صنعت پتروشیمی است، به طور خلاصه میدقیق

های ذکر شده بیشتر است. برخی  های این بازار از سایر مدلبا بازار پتروشیمی کشور و نتایج این مدل با واقعیت  SFEمدل  

شدن اجرای مدل شده است. غالب پژوهشگران و کارشناسان برای  های این مدل منجر به سختاز فروض و محدودیت

پذیری بیشتری برخوردار  را ندارد، از انعطاف  SEFهای مدل  کنند که محدودیتحل این مشکل از مدل کورنو استفاده می

سازی کورنو در بازار  هم برخوردار است. در نتیجه در این پژوهش از مدل شبیه  SEFهای مدل  است و از تمامی مزیت

 صنعت پتروشیمی کشور استفاده شده است. 

 

    ج ینتا لیمدل و تحل برآورد

در مدل است. به این منظور،    کنندگان وتحلیل سـهم بـازاری عرضه نخستین قدم در ارزیابی رقابتی بودن ساختار بـازار، تجزیه 
هایی که سهم بیشتری در آمده، شرکت دست به نتایج به کنندگان را  محاسبه نموده و باتوجه ابتدا سهم بازار هر یک از عرضه 

به  را  دارند  انتخاب می عنوان شرکت بازار  محاسبات صورت های کلیدی  اساس  بر  و کنیم.  مارون، جم  پتروشیمی  گرفته، 
های کلیدی در نظر عنوان شرکت در این مدل به   چرا کهها سهم بازاری بیشتری داشتند؛  ساسول نسبت به سایر شرکت آریا 

تقریباً  گرفته می  این    50شوند.  بـه  ایران متعلـق  اتیلن  بازار  عنوان  ها به شرکت است. در این مدل سایر شرکت   3درصد از 
 شوند.  حاشیه رقابتی در نظر گرفته می  های شرکت 

( 1با استفاده از فرمول) در این جا با استفاده از  ظرفیت  اسمی و تولید واقعی شرکت های تولید شده، شاخص ساختار بازار را  
 .آمده است درصد سهم هر یک از آنها از بازار به تفکیک به دست  منعکس شده و  محاسبه کرده و مقادیر آن در جدول زیر  

براساس این جدول پتروشیمی جم بیشترین سهم از تولیدات اتیلن را داشته و نقش موثری در بازار آن دارد و پتروشیمی تبریز 
 باشد.ای شناخته شده و در بازار اتیلن تاثیر پذیر می کمترین میزان سهم از بازار را داشته که به عنوان بازیگر حاشیه

 های پتروشیمی تولیدکننده اتیلن کشور )هزار تن(. سهم بازار شرکت 4جدول  

 برداری سهم بازار بر اساس قدرت بهره تولید واقعی  اسم شرکت 

 درصد  9/17 1320 پتروشیمی جم 

 درصد 9/14 1100 پتروشیمی مارون 

 درصد 3/14 1050 پتروشیمی آریاساسول 

 درصد 7 520 پتروشیمی امیرکبیر

 درصد  1/4 306 پتروشیمی شازند اراک 

 درصد 8/1 136 پتروشیمی تبریز

 منبع: یافته های پژوهش 
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 هزینه نهایی 

شود. از آن جایی که  به هزینه نهایی ساختار تولید هر یک از آنها محاسبه میهای پتروشیمی باتوجههزینه نهایی شرکت
کنند تا به هدف حداکثرسازی  ها تلاش میشرکتاند، ایـن عنوان بـازیگران بـازار انتخـاب شدههای پتروشیمی بهشرکت

های پتروشیمی به سود رسیده  رسد کـه هریک از شرکتسود خود دست پیدا کنند. نهایتاً هنگامی شـرکت به سود می
 (3)به فرمول  گیریم. هزینه نهایی هر شرکت باتوجههای پتروشیمی را خطی در نظر میباشند؛ بنـابراین تابع هزینه شرکت

 آید:دست میب

𝑚𝑐𝑖 = 𝐻𝑅𝑖∗𝑝 ∗
1

𝐻𝑉
+ (𝑜&𝑚𝑖) در مدل کورنو کلیدیهای نهایی شرکت . هزینه 5جدول 

 هزینه نهایی )میلیون ریال بر هر تن(   شرکت پتروشیمی  

 37،954،907 پتروشیمی جم  

 35،424،131 پتروشیمی مارون  

 16،717،754 پتروشیمی آریاساسول  

 های پژوهش ( و یافته 1399تفسیری مدیریتی ) هایمنبع: گزارش

 

  نتایج مدل کورنو

بین مجتمعی شرکت متناهی بازار  تعدادی  از  متشکل  پتروشیمی  نظر گرفته می  اقتصادی  بنگاه های    شود که هرکدام در 

شرکت این  تولیدی  محصولات  دارند.  را  خود  تولیدی  محصول  هستند  حجم  یکدیگر  برای  کامل  جانشین  همگی  ها 

ها  تابعی از جمع کل محصولات تولیدی است. همچنین تمامی شرکت در این بازار تقاضا بنابراین    .)محصولات همگن(

ها تمایلی به تغییر کدام از شرکتای است که هیچگونهاز تمام عناصر مدل اطلاع کامل دارند. تعادل ناشی از این رقابت به

در این صورت اگر مدل را برای   14جانبه( ندارند.صورت یکحجم تولید محصول خود که ناشی از رقابت بوده را )به

به اینکه سود هر بنگاه  وضعیتی در نظر بگیرید که تنها دو بنگاهِ اقتصادی تولیدکننده در صنعت وجود داشته باشد، باتوجه

هر بنگاه به    لذا  شود.اما قیمت تعادلی از میزان تقاضای محصول تولیدی محاسبه می  ،است برابر تفاوت درآمد و هزینه 

محاسبه  (5)از طریق فرمول  آن را  توان  به ساختار معین شده برای سود، میدنبال حداکثرسازی میزان سود خود بوده و باتوجه

 :کرد

𝜕𝑃(𝑞1+𝑞2)
𝜕𝑞

∗ 𝑞𝑖 + 𝑝(𝑞1+𝑞2) −
𝜕𝑐𝑖(𝑞𝑗)

𝜕𝑞𝑖
 

 

 
 ها دانست.بنگاه  سود های برابر بااز یک بازی عادی با منفعت تعادل نش توان نتیجه حاصل از این رقابت را یک به صورت ضمنی می.  14
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 . مقایسه قیمت و مقدار رقابتی و کورنو )میلیون ریال بر هر تن(6جدول 

 قیمت کورنو  قیمت رقابتی 

111,۶42,۶3۶ 120,245,478 

 های پژوهش منبع: یافته 

 

بیشتر است و درنتیجه می  شود قیمت کورنو طور که مشاهده میهمان ایـن سه شـرکت  از قیمت رقابتی  توان گفت که 

کرده قدرت  اعمال  بازار  در  پتروشیمی  مجتمعی  بین  بازار  در  کشور  اتیلن  تولیدکننده  باتوجهپتروشیمی  نتـایج  اند.  به 

آمده، باید در نظر گرفت که آیا قـدرت اعمال شده بر بازار حاصل از شـرایط خـاص پتروشیمی اسـت یـا خیر؟ دستبه

 .گیریمبرای آزمودن این فرضیه از شاخص لرنر بهره می

 های پتروشیمی . شاخص لرنر برای شرکت7جدول 

 مقدار شاخص لرنر نام شرکت پتروشیمی 

 99/0 پتروشیمی شازند اراک 

 87/0 پتروشیمی تبریز

 84/0 پتروشیمی آریاساسول 

 72/0 پتروشیمی امیرکبیر 

 7/0 پتروشیمی مارون

 ۶9/0 پتروشیمی جم 

 های پژوهش منبع: یافته 

های پتروشیمی تولیدکننده اتیلن جم، مارون و آریاساسول به نسـبت  شود که شرکتبه جداول تهیه شده، مشاهده میباتوجه

برخوردارند. در این میان شرکت پتروشیمی شازند اراک دارای    های پتروشیمی از قـدرت بـازار بـالاتریدیگـر شرکت

های پتروشیمی تولیدکننده اتیلن که در این پژوهش مورد بررسی  بیشترین قـدرت بـازاری است.  در مجموع، همة شرکت

 باشد. ها در بازار میهستند که این موضوع بیانگر قدرت بالای این پتروشیمی  0/ 5اند، دارای شاخص لرنر بـالای  قرار گرفته
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 های سیاستی گیری و توصیهنتیجه
میزان رقابت موجود در میان پتروشیمی های تولیدکننده محصولات میانی    این پژوهش آن است که اساساًسوال اصلی  

این پژوهش به دنبال استفاده   درچیست؟ کنترل و بهبود بازار  به منظورساختار بازاری متناسب با آن  و چقدر بوده) اتیلن( 

ایم تا در صورت انطباق با این مدل، از سیاست های  از مدل کورونو و تطبیق سازی آن با بازار بین مجتمعی اتیلن بوده

بنابراین برای رسیدن به تعادل کورنو یا در واقع حداکثرسازی سود   شود.مطرح شده در آن برای رسیدن به تعادل استفاده  

و شرکت    دارای قدرت بازار   برای این مسئله ابتدا باید شرکت های راهبردی  .در تلاش هستیمو یا حداقل سازی هزینه  

  صنعت  در   یمجتمع   ن یب بازار لی تحل  در.  شودای برای این مدل تشخیص داده شده و براساس آن تصمیم گیری  های حاشیه 

 به  محصول   نیا مت ی ق شی افزا در  لنی اتکننده(  )عرضه  دکنندهی تول   کی یی »توانا از   است  عبارت بازار  قدرت  ، یمی پتروش

 داشته همراه  به  دکنندهی تول  آن برای را  شتری ی ب  سود  که ینحو به  توجهقابل یمدت برای  و  آن ی رقابت  مت ی ق از بالاتر ی سطح

مجتمعی در صنعت پتروشیمی ایران  سازی بازار بین  در این پژوهش که بر پایه مدل کورنو و از طریق  شبیهبنابراین  .« باشد

های پتروشیمی تولیدکننده اتیلن جم، آریاساسول و مارون از سـهم  صورت گرفت، مشخص شد که شرکت  1399در سال  

و حدود نیمی از بازار در اختیار این سه شـرکت پتروشیمی    بودهها برخوردار  بـه نسـبت دیگـر شرکت  بالاتری در بازار

لذا پتانسیل رفتار غیررقابتی در بین این تولیدکنندگان  .  به طوری که به عنوان شرکت های راهبردی شناخته شده اند  باشدمی

ازاین  و  بوده  شرکتبالا  این  بهرو  شرکتها  شبیهعنوان  در  کلیدی  از  های  حاصل  نتایج  شدند.  انتخاب  پژوهش  سازی 

سطح قیمت و    و  در انتخاب رفتار رقابتی اختیار دارند  سازی مدل کورنو حاکی از آن اسـت کـه ایـن سه شرکت  شبیه

شاخص لرنر  از بـا حالـت رقابتی فاصله دارد. همچنین با استفاده  همقدار عرضه آنها که حاصل از اجـرای مـدل کورنو بود

اند. بر اساس  ا از موقعیـت خـود در راستای اعمـال قـدرت در بـازار اسـتفاده کردههنیز مشخص شد کـه این پتروشیمی

این مدل، چنانچه مقدار این شاخص برای شرکتی بیشتر از صفر باشد، نشانگر وجـود قـدرت بـازاری برای آن شرکت  

علاوه 84/0درصـد و شاخص لرنر    3/14توان گفت شرکت پتروشیمی آریاساسول بـا سـهم بـازار  است. بر همین اساس می

بر دارابودن پتانسیل اعمال قدرت در بازار، قدرت خود را در بازار نیز اعمال کرده است. لازم به ذکر است که در این  

ترین سهم  عنوان معیـار سـنجش قـدرت بازار انتخاب شده است. یعنی چنانچه بزرگدرصدی به  15پژوهش سهم بازار  

یـا بیشتر باشد، رقابت گریزی در بازار مشهود اسـت؛ لذا سـهم بـازار و شاخص لرنر شرکت    درصد  15بـازار موجـود  

باشد.  ها در بازار میپتروشیمی آریاساسول، تأییدکننـده نتـایج حاصل از مدل کورنو مبنـی بـر اعمـال قدرت این شرکت

  و  در واقع براساس پژوهش های انجام شده، شرکت آریاساسول از اعمال قدرت در بازار اتیلن کشور دارا بوده و تا حدی

شرکت دیگر یعنی شرکت جم و  دو کند تا بتواند کنترل بازار را به دست بیاورد و متناسب با شرایط بازار آن را اعمال می

در تعیین  توانند  مارون بعد از این شرکت امکان و شرایط لازم برای اعمال قدرت در بازار بین مجتمعی اتیلن را دارند و می

باید   را  تولید خود  نهایی  بوده و هزینه  پذیر  قیمت  مابقی شرکت ها  اما  باشند  تعیین کننده  بازار  این محصول در  قیمت 
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از شکست شرکت خود در بازار جلوگیری  آید تنظیم کرده و  متناسب با قیمتی که توسط شرکت های راهبردی به دست می

 کنند.  

مانند    یاقتصاد  ژهیو  طیشرا  کیتواند   یدولت م  آنکه  نخست  د.راهکار وجود دار  ،ری مس  نی در ابه عنوان پیشنهاد سیاستی،  
  ی م ی پتروش  یشرکت ها گریمشترک در د  یگذارهیمانند سرما  گری د  یاقتصاد  ی ها  تی جذاب ایدر خوراک    یپله ا  فی تخف 

تقویت    موجب اتان هستند، انجام دهد تا    کننده  ن یبه منابع تأم  کیرا دارند و هم در منطقه نزد  دی تول  شیافزا  ت ی که هم ظرف 
 .ابدی ش ی انحصار خارج کرده و رقابت افزا ن یو بازار را از اشود   گرید دکنندهی شرکت تولچند 
و دولت   یافتهکاهش  دی آیاز آن به دست م مای مستق لن یات  گاز و به تبع آن منابع اتان که ی ناتراز ط یشرا لی آنکه به دل  دوم

به    ی تواند با کنترل خوراک ورود  یلذا دولت م   .کند  یاقتصاد   یزیرها برنامه  یمی خوراک به پتروش  تخصیصدر    دیبا
 و انحصار بازار را متعادل سازد.داده  اهش ک  به نفع سایر بنگاه ها قدرت آن در بازار را  زانی م اساسولیرآ
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